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舗
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ト
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せ
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務
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り
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げ
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プ

堀
江
米
店

No.02

地
域
住
民
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
に
再
出
発
し
た
、

創
業
１
０
０
年
目
の
老
舗
米
店
。
陳
列
と
Ｐ
Ｏ
Ｐ
、

チ
ラ
シ
の
改
善
で
集
客
力
と
認
知
度
を
向
上
し
た
。

事例２

お
店
の
活
性
化

歴
史
あ
る
街
並
み
の
中
で

挑
戦
を
続
け
る
老
舗
米
店

　

東
京
メ
ト
ロ
南
北
線
東
大
前
駅
か
ら
徒
歩

３
分
。
本
郷
通
り
沿
い
の
閑
静
な
街
並
み
に
建

つ
商
店
の
一
つ
が
、「
堀
江
米
店
」
だ
。
創
業
は

大
正
５
年
。
当
時
は
本
郷
の
東
大
赤
門
近
く

に
店
を
構
え
て
い
た
が
、
第
二
次
大
戦
中
に
空

襲
で
家
屋
が
焼
失
。
そ
の
後
、
文
京
区
向
丘
の

地
に
場
所
を
移
し
て
営
業
を
続
け
て
き
た
。

　

向
丘
は
、
古
く
か
ら
寺
町
と
し
て
栄
え
て

き
た
街
だ
。
人
の
流
れ
が
変
わ
っ
た
の
は
、

平
成
８
年
。
南
北
線
の
開
通
と
同
時
に
東
大

前
駅
が
で
き
て
、
通
行
客
が
増
加
。
高
層
マ

ン
シ
ョ
ン
の
建
設
が
進
み
、
若
い
フ
ァ
ミ

リ
ー
層
の
入
居
が
相
次
ぎ
、
人
口
構
成
に
も

変
化
が
生
じ
た
。

　

変
わ
り
つ
つ
あ
る
街
並
み
に
溶
け
込
む
創

業
１
０
０
年
目
を
迎
え
た
老
舗
の
米
店
は
、

地
域
の
お
客
様
に
お
米
の
価
値
を
届
け
よ
う

と
挑
戦
を
続
け
て
い
る
。

環
境
変
化
に
対
応
し
て

業
態
を
大
き
く
転
換

　

現
在
、「
堀
江
米
店
」
を
切
り
盛
り
す
る

の
は
四
代
目
の
堀
江
英
紀
氏
。
三
代
目
の
父

と
と
も
に
、
２
年
前
に
後
を
継
ぐ
前
か
ら
店

の
経
営
に
携
わ
っ
て
き
た
。

　

堀
江
氏
が
働
き
始
め
た
こ
ろ
か
ら
、
店
を

取
り
巻
く
環
境
は
大
き
く
変
化
し
た
。
当
時

の
主
要
な
販
売
先
は
百
貨
店
や
企
業
の
社
員

食
堂
、
和
菓
子
屋
な
ど
、
業
務
向
け
だ
っ
た
。

し
か
し
、
バ
ブ
ル
崩
壊
後
か
ら
業
務
需
要
が

少
し
ず
つ
減
少
。
特
に
百
貨
店
が
廃
業
や
統

廃
合
を
繰
り
返
し
た
時
期
は
手
痛
い
打
撃
を

受
け
た
。

　

そ
こ
で
タ
ー
ゲ
ッ
ト
顧
客
を
業
務
用
需

要
客
か
ら
一
般
客
へ
と
大
き
く
シ
フ
ト
さ

せ
る
こ
と
を
決
断
。
販
売
量
が
多
く
効
率
的

だ
っ
た
業
務
用
か
ら
、
少
量
販
売
で
手
間
の

か
か
る
家
庭
用
へ
の
切
り
替
え
は
大
き
な

挑
戦
だ
っ
た
。

　

ま
ず
、
来
店
し
て
く
だ
さ
る
お
客
様
が
重

い
お
米
を
持
っ
て
帰
る
の
は
大
変
と
考
え
、

少
量
か
ら
量
り
売
り
に
し
た
。
精
米
し
た
て

の
お
米
を
味
わ
っ
て
ほ
し
い
と
、
精
米
度
合

を
、
お
客
様
の
好
み
に
合
わ
せ
て
提
供
で
き
る

よ
う
に
し
た
。
ま
た
、
従
来
、
商
店
街
の
朝

市
で
の
み
販
売
し
て
い
た
赤
飯
や
お
は
ぎ
な

ど
の
惣
菜
を
、
毎
日
店
で
作
っ
て
販
売
し
た
。

現
在
で
は
週
に
一
度
、
手
作
り
の
米
粉
の
シ

フ
ォ
ン
ケ
ー
キ
も
店
頭
に
並
ぶ
な
ど
、
惣
菜

の
種
類
も
増
え
た
。
米
屋
さ
ん
が
作
る
惣
菜

は
、
素
材
元
が
作
る
安
心
感
か
ら
、
常
連
の

お
客
さ
ま
が
支
え
る
人
気
商
品
に
な
っ
た
。

　

業
態
を
変
え
て
売
り
上
げ
は
大
き
く
減
少

し
た
が
、
総
菜
部
門
の
売
り
上
げ
が
増
え
た

お
か
げ
で
、粗
利
益
率
は
大
き
く
改
善
し
た
。

　

と
は
い
え
、
堀
江
氏
の
先
行
き
へ
の
不
安

は
消
え
る
こ
と
は
な
か
っ
た
。
お
客
様
の
属

性
が
変
化
し
て
い
る
の
に
、
こ
の
ま
ま
で
い

い
の
か
。
縮
小
が
止
ま
ら
な
い
と
い
わ
れ
続

け
て
い
る
米
業
界
で
今
後
も
長
く
生
き
残
る

に
は
、
も
っ
と
新
し
い
挑
戦
が
必
要
で
は
な

い
か
。

　

そ
ん
な
思
い
の
中
、
区
商
連
の
事
務
所

に
行
っ
た
際
に
目
に
留
ま
っ
た
の
が
、「
商

人
大
学
校
」
の
チ
ラ
シ
だ
っ
た
。
経
営
に

関
す
る
知
識
を
身
に
つ
け
る
た
め
、
平
成

25
年
度
に
小
売
・
サ
ー
ビ
ス
業
コ
ー
ス
を

受
講
す
る
。
さ
ら
に
、
商
人
大
学
校
で
学

ん
だ
こ
と
を
お
店
で
実
践
す
る
た
め
、
専

門
家
に
直
接
ア
ド
バ
イ
ス
を
受
け
た
い
と

考
え
、「
商
店
街
パ
ワ
ー
ア
ッ
プ
作
戦
」
に

申
し
込
ん
だ
。

コ
ン
セ
プ
ト
に
合
致
し
た

流
通
・
販
売
促
進
に
挑
戦

　

専
門
家
の
ア
ド
バ
イ
ス
を
受
け
て
、
最
初

に
取
り
組
ん
だ
の
は
、
今
後
の
方
向
性
を
見

出
す
た
め
の
コ
ン
セ
プ
ト
づ
く
り
だ
っ
た
。

「
堀
江
米
店
」
が
こ
れ
か
ら
誰
に
、
何
を
、

ど
の
よ
う
に
販
売
・
サ
ー
ビ
ス
を
行
っ
て
い

米
・
惣
菜
販
売
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堀江米店 

お店の活性化

く
べ
き
か
、
専
門
家
を
交
え
た
話
し
合
い
を

何
度
も
重
ね
た
。
試
行
錯
誤
の
結
果
、
コ
ン

セ
プ
ト
を
『
産
地
を
つ
な
ぐ
地
域
密
着
の
お

米
屋
さ
ん
』
と
定
め
た
。

　

コ
ン
セ
プ
ト
を
実
現
す
る
た
め
、
産
地
と

の
つ
な
が
り
を
持
ち
た
い
と
、
自
主
流
通
米

の
情
報
収
集
に
取
り
組
み
、
こ
れ
は
！
と
思

う
農
家
へ
直
接
、
足
を
運
ん
だ
。
そ
れ
ま
で

ほ
と
ん
ど
問
屋
経
由
で
仕
入
れ
て
い
た
が
、

少
し
ず
つ
農
家
か
ら
直
接
仕
入
れ
も
行
う
よ

う
に
な
っ
た
。
さ
ら
に
、
お
客
様
目
線
で
米

の
銘
柄
に
合
う
料
理
を
研
究
し
た
り
、
四
季

に
合
わ
せ
た
惣
菜
が
文
化
の
中
で
ど
ん
な
意

味
を
持
つ
の
か
勉
強
し
、
お
客
様
に
提
案
で

き
る
よ
う
に
も
し
た
。

　

つ
ぎ
に
、
販
売
促
進
を
テ
ー
マ
に
し
た
支

援
が
行
わ
れ
た
。専
門
家
か
ら
、個
人
を
タ
ー

ゲ
ッ
ト
に
し
た
ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
の
レ
ク

チ
ャ
ー
を
受
け
た
。
そ
の
う
え
で
、
店
頭
で

の
効
果
的
な
Ｐ
Ｏ
Ｐ
の
あ
り
方
や
選
び
や
す

い
陳
列
方
法
、
照
度
に
よ
り
商
品
が
ど
う
見

え
る
か
に
つ
い
て
具
体
的
な
ア
ド
バ
イ
ス
を

受
け
た
。
こ
れ
に
よ
り
、
お
米
の
食
感
や
特

徴
を
示
し
た
Ｐ
Ｏ
Ｐ
を
つ
け
た
り
、
お
米
の

種
類
を
木
製
の
メ
ニ
ュ
ー
札
に
し
た
り
、
ス

ポ
ッ
ト
ラ
イ
ト
を
取
り
付
け
て
お
店
の
雰
囲

気
を
出
す
な
ど
改
善
を
行
っ
た
。

　

売
り
上
げ
ア
ッ
プ
を
狙
い
、
お
客
様
と
コ

ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
と
れ
る
チ
ラ
シ
作
り

に
も
着
手
し
た
。
ま
ず
は
、
見
た
目
の
改
善

だ
。
色
遣
い
や
構
成
の
テ
ク
ニ
ッ
ク
に
つ
い

て
レ
ク
チ
ャ
ー
が
行
わ
れ
、
情
報
が
散
漫
で

印
象
の
薄
か
っ
た
チ
ラ
シ
に
統
一
感
が
生
ま

れ
、
内
容
が
伝
わ
り
や
す
く
な
っ
た
。
ポ
ス

テ
ィ
ン
グ
も
周
辺
地
域
に
均
等
に
配
布
す
る

の
で
は
な
く
、
商
圏
を
分
析
し
て
、
お
客
様

の
少
な
い
地
域
に
集
中
し
て
配
布
す
る
よ
う

に
し
た
。

　

そ
の
結
果
、
感
覚
的
だ
っ
た
情
報
が
デ
ー

タ
で
可
視
化
さ
れ
、
地
域
の
顧
客
イ
メ
ー
ジ

が
深
ま
っ
た
。
チ
ラ
シ
の
効
果
も
感
じ
ら

れ
、
新
し
い
お
客
様
が
チ
ラ
シ
を
持
参
す
る

機
会
が
増
加
。
し
ば
ら
く
離
れ
て
い
た
お
客

様
が
再
び
来
店
し
た
り
、
常
連
の
お
客
様
が

よ
り
愛
着
を
感
じ
て
く
れ
る
き
っ
か
け
に
も

な
っ
た
。

　

支
援
を
受
け
始
め
て
か
ら
、
客
数
・
売
り

上
げ
と
も
に
５
～
10
％
増
加
。
平
成
27
年
末

に
は
男
性
向
け
雑
誌
『
Ｂ
Ｒ
Ｕ
Ｔ
Ｕ
Ｓ
』（
マ

ガ
ジ
ン
ハ
ウ
ス
）
で
、
お
は
ぎ
が
紹
介
さ
れ

る
と
い
う
機
会
に
も
恵
ま
れ
た
。

「
売
り
上
げ
増
加
の
た
め
、
商
品
の
ラ
イ
ン

ナ
ッ
プ
を
豊
富
に
す
る
ほ
か
、
販
促
に
も
引

き
続
き
力
を
入
れ
て
い
き
た
い
で
す
。
地

域
の
お
客
様
に
価
値
を
届
け
た
い
弊
店
に

と
っ
て
、
チ
ラ
シ
は
最
適
な
手
段
。
フ
ェ
イ

ス
ブ
ッ
ク
と
一
緒
に
ア
ク
テ
ィ
ブ
に
使
っ

て
い
き
た
い
で
す
」
と
、
堀
江
氏
は
力
強

く
語
っ
て
く
れ
た
。

店主　堀江英紀
支援を受け、商売に対する考え方や姿
勢が大きく変化しました。商売とはど
ういうものなのか、何のためにこの場
所でこの店をやっているのか、この商
品をなぜお客様に勧めるのかというこ

とを突き詰めて考えるようになり、米屋だからこそ提案で
きること・したいことが明確になりました。取り扱っている
商品や背景にある文化について理解を深める機会にもつな
がり、漫然と物を売ることがなくなりました。その結果、お
客様により寄り添う商品の提案ができるようになりました。

●店名 �  堀江米店
●業種 �  小売店
●取扱商品 �  お米・惣菜（おはぎ・赤飯等）
●所在地 �  文京区向丘 2 丁目 12–2
●電話 �  03–3821–3500
●URL �  http://horie-kometen.jimdo.com/
●営業時間 �  午前 9 時～午後 7 時
●定休日 �  日曜日・祭日
●従業員数 �  ４人（パート等を含む）
●活用施策 �  商店街パワーアップ作戦、商人大学校
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