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・前半パート:セミナー

購入型クラウドファンディングについて・・・50分

ー休憩(10分)ー

・後半パート:説明会

公社クラウドファンディング支援について

・支援内容、ハンズオン支援の魅力・・・20分

・体験談(株式会社松本商店様）・・・20分

・応募要項について・・・15分

本日の進行本日の進行
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会社概要会社概要

会社名：株式会社グッドブリッジ

代表者：山中 俊輝

拠点：東京都港区麻布台三丁目1番6号

設立：2019年12月27日



実 績実 績

●累計調達金額：3億円超

●サポート実績：200社以上

※順不同

大手3社と業務提携



z

実 績実 績

※順不同

大手3社と業務提携



●飲食店の事前集客

調達金額：¥7,223,500-

PV数：25,022

購入者：233人中100名超新規

クラウドファンディングの影響でメディア出演！

事例①：事前集客事例①：事前集客



●保護猫活動への認知拡大

調達金額：¥13,163,793-

PV数：151,131

購入者：1,130人

事例②：認知拡大事例②：認知拡大



●新商品開発

調達金額：¥7.314,280-

購入者：298人

公開後の販路：大手家電量販店、大手カー用品店

事例③：テストマーケティング事例③：テストマーケティング



クラウドファンディングとはクラウドファンディングとは

このような疑問、ありませんか…？？

・「クラウドファンディング」って
名前は聞いたことあるけど…

・「クラウドファンディング」の
『購入型』『寄付』どう違うのか…

・「クラウドファンディング」は
「EC」とは何が違うのか…

・「クラウドファンディング」の
プロジェクト実行者は何をすればいいのか…

⇒このような疑問がクリアになる説明をさせて頂きます！



その1→変わる、社会その1→変わる、社会

インターネットの普及

（個人が自ら情報を収集し、発信することが容易に）

個人間の商取引、活発化

（例.BASE、メルカリ）

 「社会貢献」「支援/応援」意識の高まり

（東日本大震災、新型コロナウィルス感染症等→個人意識変化）



その2→変わる、販売環境その2→変わる、販売環境

2000年代、「場」が中心



その2→変わる、販売環境その2→変わる、販売環境

2010年代、「ネットショッピング」が中心



その2→変わる、販売環境その2→変わる、販売環境

2020年代、生産者・作り手が消費者と直接つながっていく



その3→変わる、生活者意識その3→変わる、生活者意識

「人の役に立ちたい！」

「その商品の作られる背景を知りたい！」

 「社会課題を解決したい！」

 「共創したい！」

若者は、社会課題に対する関心が高い



クラウドファンディングって何？クラウドファンディングって何？

CROWDFUNDING

群衆（crowd）＋資金調達（funding）

の造語です。



クラウドファンディングって何？クラウドファンディングって何？

＜歴史＞

日本では2001年からクラウドファンディングサイトが

立ち上がった

日本国内では2011年の東日本大震災をきっかけに急速に浸透

以後、国内での市場規模は右肩上がり

現在独自のサイト開設している企業は約90社

→そして、近年はPR・販路拡大を目的とした利用が急拡大！



クラウドファンディングって何？クラウドファンディングって何？
プラットフォーム CAMPFIRE、Makuake、

READYFOR

ECサイト系（BASE / Shopify など）

ユーザー数 CAMPFIRE: 約1020万人（支援者の延べ
人数）
Makuake: 約260万人（会員数）
READYFOR: 約30万人（メルマガ会員
数）

BASE: ショップ開設数190万店舗
Shopify: 世界175カ国で100万店舗以上

主な特徴 事前に支援を募り、目標額を達成すると
資金調達が可能

商品を直接販売し、即時売上を得る

手数料 12〜20%＋決済手数料 3〜10%＋決済手数料

プロモ支援 プラットフォームがメディア露出やPRを
支援する場合あり

広告やSEO施策が必要

資金回収 プロジェクト終了後に資金を受け取る 販売時に即時入金される



クラウドファンディングって何？クラウドファンディングって何？

クラウドファンディグを起案する方の主な目的

① 販売したい

② 商品化する前の反応を知りたい

③ PRをしたい

④ 仲間（共感者）をつくりたい

⑤ 資金調達したい



クラウドファンディングって何？クラウドファンディングって何？

「インターネット（EC）販売」・「クラウドファンディング販売」違いは？

→クラウドファンディングは、

①商品の背景や面白さ、想いを乗せて販売

②多様な目的に対応

③返礼品（リターン）の提供はプロジェクト終了後（都度でない）



クラウドファンディングの種類クラウドファンディングの種類

寄付型

リターンを求めず、社会貢献や支援を目的に資
金を提供する。NPOや災害支援などで多く使わ
れる。

購入型

支援者は商品やサービスなどのリターンを見返
りに資金を提供する。MakuakeやCAMPFIREな
どで主流の形式。（支援頂いた方に対し、商品
や権利などのリターンを提供）

投資型

未上場企業の株式を取得する形で出資する。将
来的な配当や株価上昇を狙う形式で、金融庁の
規制がある。

融資型

事業者にお金を貸し付け、利息収入を得る形
式。比較的安定収益を狙えるが、貸し倒れリ
スクも存在する。



クラウドファンディングの仕組みクラウドファンディングの仕組み

実行者 支援者

掲載 購入

リターン



クラウドファンディングの仕組みクラウドファンディングの仕組み

ALL-IN型

目 標 金 額 の 達 成 に か か わ ら ず

プ ロ ジ ェ ク ト を 実 施

ALL-or-Nothing型

目 標 金 額 未 達 成 の 場 合 全 額 返 金 し て

プ ロ ジ ェ ク ト 中 止



クラウドファンディングの仕組みクラウドファンディングの仕組み



クラウドファンディングの仕組みクラウドファンディングの仕組み



クラウドファンディングから始まる戦略拡大クラウドファンディングから始まる戦略拡大



クラウドファンディングの本質クラウドファンディングの本質

クラファンでの

資金調達

PR、テストマーケティング

サービスのブラッシュアップ

WEB集客、目標達成力

＋α



新規事業ならまずは、新規事業ならまずは、

SNS運用 HP運用
クラファン活用

集客、売り上に
直接つながらない

運用コストが高い
成果が出るまで時間がかかる

事前に資金調達可能
プロモーションに繋がる

テストマーケティングもできる



クラウドファンディングの特性クラウドファンディングの特性

PR

テストマーケティング

サービスの改善

WEB集客

目標達成力

アイディアを盗まれる可能性

炎上のリスク

マイナスブランディング

デメリット

メリット



購入型クラウドファンディング購入型クラウドファンディング

実践編

・クラウドファンディング購入者の属性は？

・成功の秘訣は？



【統計データ】地域別ユーザー数割合

首都圏が比較的多いものの、
全国の方に対し発信できることが
購入型クラウドファンディングの
メリット。



【統計データ】ユーザー性別割合

男性が若干多いものの
男女双方向けに発信できることが
購入型クラウドファンディングの
メリット。



【統計データ】ユーザー年齢割合

20~50歳代で約90％を占める。
幅広い年齢層に発信できることが
購入型クラウドファンディングの
メリット。



【統計データ】募集期間

最大80日間(ALL-IN形式)
募集期間が設けられるが、
長ければ集まるわけではない。
30ー45日間が望ましい。



【統計データ】タイトルの文字数

タイトルは最大40文字設定できます。
文字数が多い方が伝えたいことが
具体的で、熱量も感じます。



【統計データ】本文に使用する画像枚数

視覚勝負！
画像は
「プロジェクトで何を伝えたいか」
を伝える重要な素材です。
文章より画像の方が想いを
伝えやすいです。



【統計データ】リターン設定数

リターンを多く設定することで、
幅広い層(年齢・性別・居住地)に対し、
何かしら支援頂く形をつくることが
でき、支援頂く確率が高まります。



【統計データ】リターン単価

リターンの平均単価は1万円以下で
約80%を占めます。
支援者の財布事情も加味した
リターン設計を行いましょう。



【統計データ】序盤・中盤・終盤の支援動向

プロジェクト序盤 ⇒大事！
(一番支援額高い)

プロジェクト中盤 ⇒中だるみ

プロジェクト終盤 ⇒大事！
(最後伸びる)



【統計データ】序盤の大事さ

公開1週間で勢いをつけることで 負の
スパイラルを脱却！

【例題】全く同じメニューを提供する 全く同
じ店構えのラーメン屋 が
隣同士にあります。
店内を除くと A店⇒お客様が一人もいない 
B店⇒50%の席が埋まっている 
どちらに入りますか？



【統計データ】ページ閲覧数

ページ閲覧数は支援金額に比例。
 閲覧数を高めるには、
 ①自分起点の発信 （SNS、メール数、等）
 ②広告等による発信 
（CAMPFIREニュースレター、等） 論理的に
考えることが大事！



【統計データ】プロフィール画像

プロフィール画像は「信用」です。
 絶対に入れましょう。



【統計データ】プロフィール紹介文

プロフィール文は「信用」です。 
絶対に入れましょう。



【統計データ】お気に入り登録

プロジェクト公開前に 
「お気に入り登録」 した方の
40%が支援(購入)します。
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支援事業の意義支援事業の意義

掲載検討者のうち10名中8名は途中で

掲載準備中に頓挫する。

中小企業×購入型クラウドファンディング、
の本質的課題を解消

なぜ？



成功率が低い理由成功率が低い理由

やったことが
ない

審査対応が
難しい

ページが
作れない

通常業務 クラウドファンディングの準備



クラウドファンディングの成功率クラウドファンディングの成功率

作成

※プロジェクト作成から目標金額達成までの成功率
100人

5人

/100人中公開
成功＝2人



公社が旗を振って、
専門家に手厚いサポートを依頼することで解消！

＜魅力あふれる支援内容〜初めて掲載する方でも安心の仕組み〜＞
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GOOGLE JAPAN（GOOGLE*ADS1038563049）
GOOGLE ADS

クラウドファンディング伴走型サポートクラウドファンディング伴走型サポート

動画視聴
サイト

ネット
検索

伴走支援で

支援金額を最大化



サービス内容サービス内容

審査対応が
難しい

①プロが伴走支援

企画立案から
制作、広報までを

プロが一括サポート！

②もっと集まる
ページ制作

③掲載サイト連携
豊富な事例

過去の事例から
調達金額を最大化させる

ページ制作！

各サイト担当者様と
密な連携で

スムーズに進行！



本事業の専用サイトを開設！本事業の専用サイトを開設！

審査対応が
難しい

③掲載サイト連携
豊富な事例

各サイト担当者様と
密な連携で

スムーズに進行！



①

企画立案

②

記事作成

デザイン

③

審査対応

広報・広告

プロが専任で徹底サポート！プロが専任で徹底サポート！



クラウドファンディングのプロが

徹底的にサポート！

クラウドファンディングのプロが

徹底的にサポート！

審査対応が
難しい

③掲載サイト連携
豊富な事例

各サイト担当者様と
密な連携で

スムーズに進行！



クラウドファンディングのプロが
徹底的にサポート！
クラウドファンディングのプロが
徹底的にサポート！

審査対応が
難しい

③掲載サイト連携
豊富な事例

各サイト担当者様と
密な連携で

スムーズに進行！



クラウドファンディングのプロが
徹底的にサポート！
クラウドファンディングのプロが
徹底的にサポート！

審査対応が
難しい

③掲載サイト連携
豊富な事例

各サイト担当者様と
密な連携で

スムーズに進行！



自分たちだけではわからないことだらけでしたが、

サポートしてもらうことでしっかりしたページが作れて無事に成功することができました。

初めてのクラウドファンディングでしたが、

プロの方のサポートのおかげでパソコンが苦手な私たちでもスムーズに

ページが作成できました。

ページ作りから広告の支援等もしっかりと、やって頂けました！

目標額の400％達成で終わりました！ 言うことございません！！

令和6年度支援先企業の声（アンケートの結果にて）

クラウドファンディングのプロが

徹底的にサポート！

クラウドファンディングのプロが

徹底的にサポート！



説明会開始→応募受付→支援対象者決定→支援対象者プロジェクトページ着手へ

スケジュールスケジュール

【打ち合わせ1回目】

・顔合わせ、購入型クラウドファンディングの仕組み再確認 ・今回の掲載内容すり合わせ、目的確認

・与件共有(掲載に向けてクリアすべきこと)

【打ち合わせ2回目】

・リターン案のすり合わせ ・クラウドファンディングページ作成手順の共有

【打ち合わせ3回目】

 ・プロジェクトページの校正＆ブラッシュアップ提供 

【打ち合わせ4回目】

・審査項目の確認、対応

・広報計画すり合わせ

【打ち合わせ5回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。

・スタートダッシュの確認



事業者様の作業イメージ事業者様の作業イメージ

【打ち合わせ1回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。

 ・顔合わせ、購入型クラウドファンディングの仕組み再確認 

・今回の掲載内容すり合わせ、目的確認、与件共有(掲載に向けてクリアすべきこと)

↓

【1回目と2回目の間の持ち帰り作業イメージ】

①クラウドファンディングのアカウント開設

②他プロジェクトページのチェック(ベンチマーク) 

③リターン候補の検討 など ※計3〜5時間(個人差あり)



事業者様の作業イメージ事業者様の作業イメージ

【打ち合わせ2回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。 

・リターン案のすり合わせ 

・クラウドファンディングページ作成手順の共有

↓

【2回目と3回目の間の持ち帰り作業イメージ】

①リターン候補の細かな設計 

②プロジェクトページの大枠作成 など 計5~8時間(個人差あり)



事業者様の作業イメージ事業者様の作業イメージ

【打ち合わせ3回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。

 ・プロジェクトページの校正＆ブラッシュアップ提供 

↓

【3回目と4回目の間の持ち帰り作業イメージ】

①プロジェクトページのディティール作成 ②プロジェクトページ内整合性確認(~修正) 

③追加で必要な画像・情報収集 など 計3〜8時間(個人差あり)



事業者様の作業イメージ事業者様の作業イメージ

【打ち合わせ4回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。 

・審査項目の確認、対応、広報計画すり合わせ

↓

【4回目と5回目の間の持ち帰り作業イメージ】

①プロジェクト審査への指摘事項対応 ②プロジェクトぺージのブラッシュアップ

 ③宣伝計画の段取り など 計3~10時間(個人差あり)

↓

【打ち合わせ5回目】対面orWEB ＊プロジェクト実行者様のご希望に合わせます。 

・広報計画すり合わせ

↓

【5回目以降の持ち帰り作業イメージ】

①宣伝計画の遂行 ②お問い合わせ対応 など



(応募を悩んでいる方へ)

個別相談会のお知らせ
(応募を悩んでいる方へ)

個別相談会のお知らせ

【こんな方へ参加をオススメします！】

自社製品がクラウドファンディングに適しているか、等を個別に確認したい。

支援事業のことを、もっと詳しく知りたい。

支援事業に応募すべきか悩んでいる。

◆開催日 ：2025年6月10日（火）、6月13日（金）

◆開催時間：10:00〜16:45（相談枠各45分）

◆相談枠 ：10:00-10:45/11:00-11:45/13:00-13:45

/14:00-14:45/15:00-15:45/16:00-16:45

◆開催形式：対面

◆参加条件：公社HPより募集要項をご覧いただいた方

◆参加方法：本説明会後にメールにて詳細をご案内いたします。
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